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The Graduate Center logotype reflects the 
urban character of the City University of 
New York and its location at the intersection 
of Fifth Avenue and 34th Street. The vertical 
treatment and use of the name gives the 
logo a unique and distinct appearance.

The word “Graduate” being the tallest 
“building” in the center speaks to the 
Graduate Center’s unique role as the 
doctoral dispensing arm, rising from the 
base of the “City University of New York”.

“The Graduate Center” in relationship 
to the “City University of New York” as 
shown here is the complete wordmark, also 
referred to simply as the logo.

Generally, the wordmark should never be 
reproduced smaller than the minimal size 
shown here. This size reduces the CUNY 
portion of the wordmark to 5 pt type. 
Smaller reproductions render the small type 
unreadable and are not recommended.

But, the smallest acceptable size 
depends also on the context, location and 
reproduction technique. Special care should 
be taken when the wordmark reverses out 
of a background, as the small and thin type 
tends to fill in.

*minimal size

The Wordmark

The Graduate Center - CUNY Salvatore Morelli – 12 Apr 2018

La topografia italiana della ricchezza: Le montagne di
ricchezza e il mare di debito

Ricchezza personale netta (pro-capite). Fonte: Elaborazioni sui dati di contabilità nazionale
Banca d’Italia, ISTAT, e Piketty & Zucman (2014)
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Le possibili fonti di dati per stimare la distribuzione di
ricchezza
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Il metodo Distributional National Account (DINA)
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RISULTATI PRINCIPALI: LA
CONCENTRAZIONE DELLA

RICCHEZZA NETTA

-Acciari, Alvaredo, & Morelli La concentrazione della ricchezza personale in Italia – – Slide 5/ 81



4

The Graduate Center logotype reflects the 
urban character of the City University of 
New York and its location at the intersection 
of Fifth Avenue and 34th Street. The vertical 
treatment and use of the name gives the 
logo a unique and distinct appearance.

The word “Graduate” being the tallest 
“building” in the center speaks to the 
Graduate Center’s unique role as the 
doctoral dispensing arm, rising from the 
base of the “City University of New York”.

“The Graduate Center” in relationship 
to the “City University of New York” as 
shown here is the complete wordmark, also 
referred to simply as the logo.

Generally, the wordmark should never be 
reproduced smaller than the minimal size 
shown here. This size reduces the CUNY 
portion of the wordmark to 5 pt type. 
Smaller reproductions render the small type 
unreadable and are not recommended.

But, the smallest acceptable size 
depends also on the context, location and 
reproduction technique. Special care should 
be taken when the wordmark reverses out 
of a background, as the small and thin type 
tends to fill in.

*minimal size

The Wordmark

The Graduate Center - CUNY Salvatore Morelli – 12 Apr 2018

Aumenta la quota di ricchezza totale del Top 10%
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2016 - preliminare Top 10%

Concentrazione di Ricchezza - Top10% in Italia

Escludiamo le stime del 2016 in quanto preliminari (circa il 10% dei moduli
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Top 1% ↗ & Bottom 50% ↘
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Concentrazione di Ricchezza - Top1%  e Bottom 50%

Wealth threshold Full confronto con Top1 % redditi fiscali
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La quota della ricchezza dei gruppi più ricchi
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Top1% : dati fiscali e indagine campionaria a confronto
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IBF - Banca d'Italia (adulti)

Concentrazione di Ricchezza - Top1% in Italia

Fonte: Indagine dei bilanci delle famiglie (Banca d’Italia). Ricchezza netta aggiustata suddivisa
in parti uguali nella coppia: beni di consumo durevoli sono esclusi e la ricchezza accumulata in
fondi di assicurazione e di pensione privati sono imputati a partire dalle contribuzioni annuali.
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Confronto con Francia, Spagna e USA
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Fonti: WID.world - Martinez-Toledano (2018) per la Spagna; Saez and Zucman (2016) per gli
USA; Garbinti, Goupille-Lepret, and Piketty (2016) per la Francia.
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Composizione del patrimonio per gruppi di ricchezza: 2014
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CONCLUSIONI
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Alcune conclusioni

I Utilizzando i dati fiscali delle imposte di eredità si stima che l’1% piu’
ricco detiene un quarto della ricchezza personale netta d’Italia.

I La stima di concentrazione della ricchezza appare piu’ elevata (e mostra
un trend positivo piu’ pronunciato) di quella riscontrata con l’indagine
campionaria sui bilanci delle famiglie

I La concentrazione di ricchezza appare sostanzialmente piu’ elevata
della concentrazione del reddito.

I L’Italia ha sperimentato un aumento piu’ pronunciato della
concentrazione di ricchezza rispetto alla Spagna e alla Francia dal 1995.

I L’effetto della crisi del 2007/2008 ha avuto un effetto temporaneo di
contrazione sulla concetrazione di ricchezza del percentile piu’ ricco.
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“GRAZIE!”
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